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https://www.youtube.com/embed/eN9x0AHRCvY?autoplay=1&rel=0&color=white
https://www.youtube.com/embed/eN9x0AHRCvY?autoplay=1&rel=0&color=white
https://www.youtube.com/embed/eN9x0AHRCvY?autoplay=1&rel=0&color=white
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Une touche de magie

0 /
Le plateau et les piéces,
en bois massif, ne comportent
aucun composant électronique.

Un design minimaliste,
épuré et facile & produire.

-

Un téléphone détecte a distance
la piece soulevée et joue
le son correspondant.

Memody



Points forts

Sans limites

Permet de varier les expériences autour du:son:
Innovant memory, quiz, blind test, éveil musical, langues, ...

Associe un jeu de plateau physique a une infinité de
sons. Personnalisable, évolutif, sans écran. Procédé

breveté.
Durable et responsable
: . Fabriqué en bois massif, matériau noble et durable.
Multisensoriel Production en circuit court.

Sollicite différents sens pour favoriser
la concentration, le.développement
cognitif et la mémaoire.

Accessible

Crée du lien social et place les joueurs sur
un méme'niveau de difficulté'malgré les
différences d'édge ou de handicap.

Memody



Positionnement

Jeux sur smartphone
120 B€ d’achats de contenus par an

Flam Conteuse Lunii
1,5 M vendus en France

Marbotic
Unlock Tiptol
2 M vendus en 5 ans
Oniri Island memory®
80 M vendus
World of Yo-Ho Simon Jeux de société,

Uno, échecs, ...
300 M de Monopoly vendus


https://lunii.com/fr-ch/
https://lunii.com/fr-ch/
https://www.ravensburger.fr/produits/tiptoi/ff_alter_vv_8%20ans/category.html?_$ja=tsid:96596&gclid=Cj0KCQjwldKmBhCCARIsAP-0rfxOqgAkANRngIW302QO6eI2NcK7RLMxwK3oStTG8HUoJE9M-pCI9QEaAm86EALw_wcB
https://www.ravensburger.fr/produits/tiptoi/ff_alter_vv_8%20ans/category.html?_$ja=tsid:96596&gclid=Cj0KCQjwldKmBhCCARIsAP-0rfxOqgAkANRngIW302QO6eI2NcK7RLMxwK3oStTG8HUoJE9M-pCI9QEaAm86EALw_wcB
http://yoho.io/french/index.html
http://yoho.io/french/index.html
https://oniri-game.com/
https://oniri-game.com/
https://marbotic.com/
https://marbotic.com/
https://en.wikipedia.org/wiki/Simon_(game)
https://en.wikipedia.org/wiki/Simon_(game)
https://www.ravensburger.fr/d%C3%A9couvrir/nos-marques/memory/index.html
https://www.ravensburger.fr/d%C3%A9couvrir/nos-marques/memory/index.html
https://www.spacecowboys.fr/unlock
https://www.spacecowboys.fr/unlock
https://lunii.com/fr-ch/flam-baladeur-audio-interactif/
https://lunii.com/fr-ch/flam-baladeur-audio-interactif/

A terme, nous pourrions toucher 5% des familles.

<

5

Marché potentiel en Europe

2.4 millio ns d’exemplaires

-

Soree



https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/LFST_HHNHTYCH__custom_7172365/bookmark/table?lang=fr&bookmarkId=e49c7484-d8bd-409a-b9fc-d45d3013949f
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/YTH_DEMO_010/default/table?lang=fr
https://www.braille.be/uploads/assets/4089/1550761232-ebu-directives-lisibilite-documents-fr.pdf

Marché professionnel

Ecoles et créches

nnels bénéficieront de services de
s sons adaptés aux difficultés de le
ger avec d'autres thérapeutes.

Memody est en mesure de renforcer des programmes
éducatifs et de favoriser la stimulation cognitive des enfants.

+ 220'000* établissements pour les 3-11 ans en Europe

Potentiel: 15% de pénétration, 4 exemplaires par établissement s en Europe, potentiel 50% de pénétr

Maisons de retraite usique

nt & la pratigue quo
issance des mstruments
, Culture musicale.

Memody soutient les activités des personnes dgées Memody s
et la stimulation de la mémoire. études d'interva
‘enchainements harmo

N

4+ 50'000* établissements en Europe
Potentiel: 30% de pénétration, 3 exemplaires par établissement + 150°000 professeurs en Europe, potentiel 10% de pénétration

Marché potentiel en Europe 1'_("’

212’000 exemplaires ”iro"

Sources: ESLA logopédistes, EMU enseignants de musique — *Chiffres provisoires, basés sur une estimation du marché. En cours de vérification. Memody



https://eslaeurope.eu/
http://www.musicschoolunion.eu/about-emu/

Marché potentiel

Marché jeux et jouets

Cible grand public
Cible professionnelle

Ventes annuelles
Revenu moyen [unité
Revenu potentiel

Suisse

560 millions Fr. [an

60’000 unités
5’000 unités

7'500 u. [an
70 Fr.
525’000 Fr. [an

France

3.8 milliards € [an

400’000 unités
35’000 unités

50’000 u. /an
55 €
2'750'000 € [an

Europe

27 milliards € [an

2'400'000 unités
212’000 unités

300000 u. /an
55 €
16'500°000 € [an

A terme, Memody pourrait étre présent
chez des millions de familles et d’institutions.

Sources: Spielwaren Verband pour la Suisse, Statista pour la France, I'Europe et le monde

Monde

104 milliards $ /an

19°200'000 unités
1'700°000 unités

2'100°000 u. /an
35 $
73'500'000 $ /an

Memody


https://www.spielwarenverband.ch/fr/svs-newsroom/communique-de-presse/rekordumsaetze-im-schweizer-spielwarenmarkt/
https://fr.statista.com/statistiques/514043/evolution-chiffre-affaires-industrie-jouet-france/
https://de.statista.com/outlook/cmo/spielzeug-hobby/spielzeug-spiele/europa
https://fr.statista.com/statistiques/881623/marche-jouets-valeur-monde/

Trois sources de revenus

Matériel

La boite de jeu standard comprend
un plateauy, 16 tuiles et un support
pour téléphone.

L'application Memody offre 10 packs
de sons & découvrir.

Editions limitées en partenariat avec
de grandes marques.

Contenus

L'application permet d’acheter des
packs de sons supplémentaires qui

renouvellent a I'infini le plaisir du jeu.

Les nouveaux packs sont vendus
@ I'unité ou sur abonnement.

Distribution de sons populaires
sous licence (Nintendo, Disney).

Services

Pour les professionnels, nous proposons
des variantes de jeu et des packs

de sons adaptés da leurs métiers
(enseignants, logopédistes, etc.)

Chaque spécialiste pourra partager

ses créations avec sa communauté
et, d terme, vendre des sons au pubilic.

Memody



Offre commmerciale

Prix unitaire

Plateau, tuiles et support
Application

Packs de sons

Création + import

Services spécialisés

Jeu standard

80 CHF
o=
o=

10 packs inclus

limité

Contenus

1 CHF [ pack

illimité pour 10 CHF

Version pro

200 CHF

o

o=

sons dédiés
illimité

&

Memody



Plan de lancement

Crowdfunding
Evénements
et réseau

Institutions

Grand public

Distributeurs

Presse et médias

Marketing digital

Campagne de financement participatif sur la plateforme SIG Impact,
qui privilégie I'économie locale avec des critéres de durabilité

Soirée de lancement festive d Geneéve, tournée d’événements en Romandie,
objet du jour chez QoQa, synergies avec d'autres entreprises

Approche organique des institutions concernées et des professionnels indépendants.
Création de liens avec des établissements éducatifs (Montessori, Le Rosey, DIP)
et associations spécialisées (Association pour le bien des aveugles, Accessijeux)

Ventes directes aupres des familles : bouche & oreille, ludotheques, marchés de Noél

Visibilité du produit en magasins : Fnac, Nature et découvertes, Manor, Oxybul,
Franz Carl Weber, King Jouet, Le Carrousel

Accés privilégié a différents journalistes car le projet suscite déja un intérét éditorial (local,
innovant, durable, social, parcours de I'équipe, €économie circulaire et solidaire)

Promotion sur les réseaux sociaux, marketing d'influence, newsletter, site web

Memody



Prévisions financieres

2023 2024 2025 2026 2027

Ventes au grand public unités 400 4'000 25 000 75'000 150 000 Elqrgissement de la distribution
®  Ventes aux professionnels  unités 20 500 2000 6 000 12 000 a partir de 2025
g Part des ventes directes % 100% 60% 50% 40% 30% Croissance des ventes indirectes,
E Revenu moyen par unité CHF 85.70 8215 59.80 57.70 55.60 prix adaptés au pouvoir d'‘achat
; Revenus du matériel CHF 36'000 369'600 1'615'000 4'674'000 9'006'000
S Co0t unitaire CHF 40.00 30.00 25.00 2250 20.00 Les codts de production
é Colts de production + s/h CHF 22100 157'500 810'000 2'227'500 4'050'000 diminuent en fonction du volume

Contenus et services CHF 0 16'020 132'624 608'328 1'861'632

Marge brute globale % 38.6% 53.7% 51.5% 57.0% 62.1%

Personnel (fin d’année) FTE 3 5 8 15 25
S Salaires et charges CHF 0 288'000 489'600 1'036°800 1'627'200
'*g Marketing et juridique CHF 21500 55'000 115'000 285'000 550'000 i . .
= Entreprise bénéficiaire dés 2025
o R&D (Iogiciels, sons, etc.) CHF 17'000 41'000 67'000 82'000 118’000
,_% Autres frais CHF 4000 15'000 30'000 49000 64000

EBITDA CHF (28'600) (170'880) 236'024 1'602'028 4'458'432

Bénéfice net (perte) CHF (28°600) (170'880) 230'542 1'361'724 3'789'667



Budget 2023

Outillage et pré-série « 50 exemplaires 5’000
Premiére série industrielle + logistique « 500 ex. 22100
Développement logiciel et création de sons 12’000
Marketing pour le lancement 14’500
Frais d’administration et de brevet 7'000
Autres frais 4'000
Salaires 0
Total dépenses 64'600
Ventes directes « 100 ex. base + 20 ex. pro 12'000
Ventes via crowdfunding « 300 exemplaires 24000
Total recettes 36’000

* Premiére levée de fonds en cours
50’000 CHF

« Trésorerie disponible fin 2023
21’400 CHF

« Augmentation aprés notre lancement public
200°000 CHF
qui couvriront nos besoins jusqu’a fin 2024

Dés 2025, I'entreprise sera
autosuffisante financierement

O
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Offre d'investissement et perspectives

Etape

EBITDA

Valorisation

Prix par action

Nombre d'actions
pour 10°'000 CHF

Multiple sur
investissement initial

Septembre 2023 Début 2024 Fin 2025
T aeSmenien  Ames benercare
n/a (-29 KCHF) 236 KCHF
0.8 MCHF 2.5 MCHF 5 MCHF
8 CHF 20 CHF 40 CHF
1250 500 250
x] x2.5 x5

1% pour 8’000 CHF

Participation minimum 1"000 CHF

Fin 2026

Forte croissance

1.6 MCHF

30 MCHF

240 CHF

42

x30

Fin 2027

Exit

(vente ou IPO)

4.4 MCHF

60 MCHF

480 CHF

2]

x60



Ivan Gulizia

CEO et chef de produit

Media designer

HEAD, Mamco, FOJ, le Rosey,
Studio KOH, Arab Bank, CERN

Priscilla Chevrot

Marketing et ventes

Business developer

Education First, CICR, AIESEC,
UniGE, HEP

Jean Groff

Finances et production

Serial entrepreneur

CERN, HP, Fotolabo, Twint,
Netvibes, Studio KOH

Adrien Lescourt

Direction technique

Ingénieur informaticien

CERN, HEPIA, Pictet, Ncilab



Historique

Idéation Naissance de l'idée — Premier prototype — Tests utilisateurs
2017 - 2019 Intégration a I'incubateur HES Pulse — Comparaison de différents modeéles d'affaires
R&D Etude de faisabilité — Prototypage industriel — Etudes techniques du matériel et du logiciel
2020 - 2021 Prix “coup de coeur” du jury GENILEM
Business ¢ Dépodtde marque — Etude de marché — Préparation du brevet — Spécifications exactes
depuis 2022 : Identification des fournisseurs — Evaluation des codts de production — Premiéres ventes ey

Memody



Plan d’action

2023 Q3

Q4

2024 Ql

Q2

Q3

Q4

Plan de communication — Dépoét de brevet — Levée de fonds 50 K — Fabrication d'une pré-série

Lancement public (crowdfunding) — Début des ventes aux institutions

Premier cycle de fabrication industrielle (500 exemplaires)

Levée de fonds 200 K — Second cycle de fabrication — Premiers accords de distribution
Nouveaux services dédiés aux institutions — Lancement en Suisse alémanique
Extensions territoriales du brevet — Distribution en magasins

Ouverture des premiers marchés européens (France, Allemagne)

Memody
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